
Der Marketing-Club (MC) Dort-
mund bietet in diesem Jahr wie-
der abwechslungsreiche Vor-

tragsabende und Veranstaltungen. 
Den Auftakt der Reihe bildete der Neu-
jahrsempfang am 12. Januar im Dort-
munder U, bei dem der neue MC-Prä-
sident Dr. Michael A. Peschke das Jah-
resprogramm vorstellte. Sein Amts-
vorgänger Horst Müller wurde mit der 
Ehrenpräsidentschaft ausgezeichnet. 
Kabarettist Konrad Beikircher bot eine 
heitere Analyse der Sprachen in West-
falen und im Rheinland. 

„Analytische Instrumente können 
noch so perfekt sein, sie werden un-
ternehmerische Intuition nicht erset-
zen können. Kreative Geistesblitze erst 
ermöglichen neue Geschäftsmodelle, 
Produkte und Dienstleistungen“, sag-
te Dr. Michael A. Peschke. Die analyti-
sche Ebene der Marketingpraxis wird 
der Bonner Internetexperte und Dip-
lom-Statistiker Meinart Jacobsen am 

19. März in den Mittelpunkt seines 
Vortrags zum Thema „Big Data“ stel-
len. Demgegenüber widmet sich Best-
sellerautorin Tatjana Strobel dem intu-
itiven Aspekt der Menschenkenntnis. 
Die Referentin gibt eine Einführung in 
das Lesen der Gesichtersprache. 

Motivation und Medienwandel
Bereits der erste Vortragsabend am 6. 
Februar im Kongresszentrum Westfa-
lenhallen ist prominent besetzt: Ext-
remsportler Joey Kelly wird den Teil-
nehmern erläutern, woher er seine 
Motivation nimmt. Über den Wandel 
der Medien und den damit verbun-
denen Auswirkungen für das Marke-
ting referiert die Geschäftsführerin 
der Verlagsgruppe Handelsblatt Clau-
dia Michalski. „Ein weiterer Höhe-
punkt wird die Vorstellung des Deut-
schen Marketing-Preisträgers 2013, 
der Marke Lindt, sein“, sagt Peschke. 
Auch die Verleihung des Ideenpreises 

im Mai und einen Vortragsabend im 
November mit einem Ideenpreisträger 
aus der Vergangenheit, der Wilo AG, 
stehen auf dem Programm.

In den vergangenen Jahren hat der 
MC Dortmund einen rasanten Mitglie-
derzuwachs erfahren. Waren es im 
Jahr 2006 noch 230, so zählt der Be-
rufsverband heute 365 im Marketing 
tätige Führungs- und Nachwuchskräf-
te - und liegt derzeit auf Rang acht der 
65 Clubs im Deutschen Marketingver-
band. Eine wichtige Clubleistung bil-
den regelmäßig stattfindende Vor-
tragsabende mit hochkarätigen Refe-
renten im Kongresszentrum Westfal-
lenhallen Dortmund. Darüber hinaus 
erhalten die MC-Mitglieder bei „Mar-
keting-vor-Ort“-Terminen die Gele-
genheit, hinter die Kulissen erfolgrei-
cher Unternehmen aus der Region zu 
blicken: Im Mai steht ein Besuch im 
Dula-Center und in dessen neuem Re-
staurant Cielo an.

Analytik und Intuition
Von Joey Kelly bis zur Schokoladenmarke Lindt: Der Marketing-Club Dortmund präsentiert  
sein Jahresprogramm. Bekannte Personen und Unternehmen stellen sich 2014 vor.

Sonderthema Februar 2014
„IT · Kommunikation · Social Media“

Vom Techniker zum Strategen
IT-Leiter wünschen stärkere Einbindung in strategische Gestaltung der Geschäftsprozesse.

Cloud Computing
Der Mittelstand glaubt nicht daran – keine Trendwende zu erwarten.

Unified Communications (UC)
Kommunikationskanäle effektiv steuern und überwachen – in einer Anwendung.

Firmen, die das redaktionelle Umfeld für ihre Werbung nutzen wollen, bitten wir um  
Auftragserteilung bis spätestens zum Anzeigenschluss am 31. Januar 2014.
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Fachmesse  
für Kochprofis
Am 14. Februar veranstaltet die 
egv|group zum dritten Mal die 
food|sensation. Auf der Lebensmittel-
Fachmesse präsentiert sich die Unter-
nehmensgruppe mit mehr als 160 sei-
ner Produzenten in den Dortmunder 
Westfalenhallen 5 und 6. 

Aktuelle Trends und Innovatio-
nen der Gemeinschaftsverpflegung 
stehen im Mittelpunkt. Zugleich war-
ten Verköstigungen, Höhepunkte wie 
die Unilever-Showküche und ein ab-
wechslungsreiches Rahmenprogram 
auf die Fachbesucher aus Gastrono-
mie, Hotellerie, Catering und Ge-
meinschaftsverpflegung. Der kom-
plett neu gestaltete Messebereich bie-
tet den Fachbesuchern einen Einblick 
in das Sortiment der egv|group, von 
Frische-Produkten über Tiefkühlsor-
timente bis hin zu Tischdekorationen.
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